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Аннотация

Спецкурс для 9-11 к«Вопросы современного обществозния предназначен для учащихся 9-11 классов. Основное назначение курса связано с созданием условий для овладения учащимися понимания сложных общественных процессов. Спецкурс позволяет через разные формы работы углубить знания по обществознанию, подготовиться к участию во Всероссийской олимпиаде школьников, сдаче ЕГЭ по обществознанию. Продолжительность курса 6 часов.

Пояснительная записка
Изучение обществознания в старшем звене предполагает использование признанного в науке подхода к обществу как целостной системе, включающей в себя четыре подсистемы (сферы): экономическую, социальную, политическую, духовную. Каждая из названных подсистем имеет сложную структуру, сферы общественной жизни находятся в тесном взаимодействии, постоянно изменяются либо трансформируются в качественно новые объекты обществоведческой науки. В связи с этим появляются темы, проблемы, которые не имеют однозначной трактовки, сложны для понимания 9-11-классников.
Данный  спецкурс предполагает рассмотрение сложных для понимания учеников аспектов современного обществознания, в результате чего будет происходить систематизация имеющихся у учащихся обществоведческих знаний, формироваться собственная позиция по изученным темам, вырабатываться алгоритм решения соответствующих тестовых заданий.  спецкурс способствует качественной подготовке учащихся 9-11 классов к правильному решению экзаменационных тестов в формате ЕГЭ и ГИА.
Цель  спецкурса «Вопросы современного обществознания»: освоение  системы обществоведческих знаний  и соответствующих предметных умений и навыков в процессе теоретической и практической  подготовки  к ЕГЭ и ГИА.
Задачи курса:

1) На основе изучения и повторения ключевых проблем современного обществознания систематизировать и обобщить предметные знания учащихся.
2) Повышать мотивацию учебной деятельности за счет нетрадиционных форм подачи материала, исследовательской и проектной деятельности.
3) Способствовать воспитанию учащихся в духе гуманизма, правосознания, активной жизненной позиции.
Требования к уровню подготовки учащихся:
знать:

- обществоведческую терминологию;
- ключевые положения изученного материала и объяснять их на конкретных примерах;
уметь/владеть:

-    способами определения сущностных характеристик изучаемых объектов, сравнивать, сопоставлять, оценивать и классифицировать их по указанным критериям;
- решать познавательные и практические задания, отражающие типичные социальные ситуации;
- способами работы с различными видами информации;
- обосновывать суждения, приводить доказательства, формулировать собственные выводы, владеть основными видами публичной защиты;
- выражать информацию в графической, табличной, текстовой, электронной формах.
- создавать собственные творческие произведения, в том числе с помощью мультимедийных технологий.
Методы преподавания данного  спецкурса определяются его целями и задачами: - частично-поисковый, исследовательский, проектный.
Оценивание результатов освоения  спецкурса: будет производиться на основании выполнения и защиты итоговой творческой работы по одной из предложенных тем.
Комбинируются различные виды контроля знаний: текущий контроль, тематический, обобщающий.
Структура  спецкурса: рассчитан на 6 учебных часа (в том числе: 6ч  теория  и практические занятия. Состоит из 4 разделов.

Литература для учителя и учащихся
учебники:
· Обществознание: учеб. для учащихся 10 кл. общеобразоват. учреждений: базовый уровень /Л.Н.Боголюбов, Ю.И.Аверьянов, Н.И.Городецкая и др. – 4 (5)-е изд. – М.: Просвещение, 2008-2010.
· Обществознание: учеб. для учащихся 11 кл. общеобразоват. учреждений: базовый уровень /Л.Н.Боголюбов, Ю.И.Аверьянов, Н.И.Городецкая и др. – 4 (5)-е изд. – М.: Просвещение, 2008-2010.
· Экономика: базовый курс: Учебник для 10-11 классов общеобразоват. учреждений. – М.: Вита-Пресс, 2007-2010.
· Обществознание. Глобальный мир в XXI в. 11 кл.: учеб. для общеобразоват. учреждений /Л.Н.Поляков и др. – М.: Просвещение, 2008-2010.
пособия:
· Обществознание: полный справочник для подго товки к ЕГЭ /П.А. Баранов, А.В. Воронцов, С.В. Шев ченко; под ред. П.А. Баранова. — М.: ACT : Астрель, 2009.
· Бабленкова  И.И.  Обществознание: весь курс: для выпускников и абитуриентов. – М.: Эксмо, 2009.
· Тесты по обществознанию /Под ред. А.Л.Бойко. – Ростов-на Дону: издательский центр «МарТ», 2003.
методические пособия для учителя:
· Обществознание. Глобальный мир в ХХ1 в.: Книга для учителя /под ред. Л.В.Полякова. -
М.: Просвещение, 2008.
· Международное-гуманитарное право: учебно-методические материалы к курсам права и обществознания. – М.: ФРИИ МП ФЗ, 2007.
· материалы журнала «Преподавание истории и обществознания в школе» - 2009-2010.
· //www.pish.ru – методический портал «Преподавание истории в школе»
· //www.proshkolu.ru – портал «Про школу», клуб «Преподавание обществознания и права».
пособия для учащихся:
· Махоткин А.В.  Обществознание в схемах и таблицах. – М.: Эксмо, 2007-2010.
· Головистикова А.Н. Правоведение в схемах и таблицах. – М.: Эксмо, 2008-2010.
· ЕГЭ-2008-2009. Обществознание. Федеральный банк экзаменационных материалов / Сост. Е.Л.Рутковская и др. – М.: Эксмо, 2009.
· задания ЕГЭ. Обществознание. – М.: ФИПИ, 2009.  
Календарно-тематическое планирование спец курса для 9-11 кл.
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	№
п/п
	Наименование раздела (темы).
Содержание занятия
	Кол-во часов
	Формы и приемы
обучения
	Образовательный
продукт

	1
	2
	
	
	5

	
	Общество
	2 ч.
	
	

	1
	Многовариантность общественного развития Системное строение общества
	1
	лекция, работа с документами, дискуссия
	конспект, схема структуры общества

	2
	Глобальные проблемы человечества
	1
	альтернативно-проектное моделирование
	модель развития событий

	
	Человек
	 ч.
	
	

	3
	Свобода и ответственность личности
	1
	лекция, дискуссия, решение проблемных заданий, написание эссе
	конспект, составление опорных схем, правильное решений заданий

	
	Познание
	1 ч.
	
	

	4
	Истина и ее критерии. Относительность истины
	1
	работа с документами, решение тестов ЕГЭ
	правильное выполнение заданий

	
	Духовная жизнь общества
	1ч.
	
	

	5
	Культура и духовная жизнь Роль СМИ в современном обществе
	1
	работа с документами, выполнение заданий ЕГЭ
	тезисы темы;
написание эссе

	
	Экономика
	1 ч.
	
	

	6
	Экономика как наука
	1
	решение проблемных заданий, дискуссия
	правильное выполнение заданий



Тема 1. Общество 

    Сложность определения понятия «общество» связано в первую очередь с его предельной обобщенностью, а кроме того, с огромной многозначительностью. Это обусловило наличие множества определений данного понятия.
    Понятие «общество» в широком смысле слова можно определить как обособившуюся от природы, но тесно с ней связанную часть материального мира, которая включает в себя: способы взаимодействия людей; формы объединения людей.
    Общество в узком смысле слова – это:
    – круг людей, объединенных общностью цели, интересов, происхождения (например, общество нумизматов, дворянское собрание);
    – отдельное конкретное общество, страна, государство, регион (например, современное российское общество, французское общество);
    – исторический этап в развитии человечества (например, феодальное общество, капиталистическое общество);
    – человечество в целом.
    Общество – продукт совокупной деятельности множества людей. Человеческая деятельность есть способ существования или бытия общества. Общество вырастает из самого жизненного процесса, из обычной и повседневной деятельности людей. Не случайно латинское слово socio означает соединять, объединять, затевать совместный труд. Вне непосредственного и опосредованного взаимодействия людей общество не существует.
    Как способ существования людей общество должно выполнять набор определенных функций:
    – производство материальных благ и услуг;
    – распределение продуктов труда (деятельности);
    – регламентация и управление деятельностью и поведением;
    – воспроизводство и социализация человека;
    – духовное производство и регулирование активности людей.
    Сущность общества кроется не в людях самих по себе, а в тех отношениях, в которые они вступают друг с другом в процессе своей жизнедеятельности. Следовательно, общество есть совокупность общественных отношений.
    Общество характеризуется как динамическая саморазвивающаяся система, т. е. такая система, которая способна, серьезно изменяясь, сохранять в то же время свою сущность и качественную определенность.
    При этом система определяется как комплекс взаимодействующих элементов. В свою очередь, элементом называется некоторый далее неразложимый компонент системы, принимающий непосредственное участие в ее создании.
    Основные принципы системы: целое не сводимо к сумме частей; целое порождает черты, свойства, выходящие за пределы отдельных элементов; структуру системы образует взаимосвязь ее отдельных элементов, подсистем; элементы, в свою очередь, могут иметь сложное строение и выступать системами; существует взаимосвязь системы и среды.
    Соответственно, общество – это сложноорганизованная саморазвивающаяся открытая система, включающая в себя отдельных индивидов и социальные общности, объединенные кооперативными, согласованными связями и процессами саморегуляции, самоструктурирования и самовоспроизведения.
    Для анализа сложноорганизованных систем, подобных обществу, выработано понятие «подсистема». Подсистемами называют промежуточные комплексы, более сложные, чем элементы, но менее сложные, чем сама система.
    Определенные группы общественных отношений образуют подсистемы. Основными подсистемами общества принято считать сферы общественной жизни основные сферы общественной жизни.
    Основанием для разграничения сфер общественной жизни служат базовые потребности человека.

Деление на четыре сферы общественной жизни условно. Можно назвать и другие сферы: наука, художественно-творческая деятельность, расовые, этнические, национальные отношения. Однако именно эти четыре сферы традиционно выделяются как наиболее общие и значимые.
    Общество как сложноорганизованная, саморазвивающаяся система характеризуется следующими специфическими чертами:
    1. Оно отличается большим разнообразием различных социальных структур и подсистем. Это не механическая сумма индивидов, а целостная система, имеющая сверхсложный и иерархический характер: различного рода подсистемы связаны соподчиненными отношениями.
    2. Общество не сводимо к людям, его составляющим, это система вне– и надиндивидуальных форм, связей и отношений, которые человек создает своей активной деятельностью вместе с другими людьми. Эти «невидимые» социальные связи и отношения даны людям в их языке, различных поступках, программах деятельности, общении и т. п., без чего люди не могут вместе существовать. Общество интегрировано по своей сути и должно рассматриваться в целом, в совокупности отдельных образующих его компонентов.
    3. Обществу присуща самодостаточность, т. е. способность своей активной совместной деятельностью создавать и воспроизводить необходимые условия собственного существования. Общество характеризуется в данном случае как целостный единый организм, в котором тесно переплетены различные социальные группы, самые разнообразные виды деятельности, обеспечивающие жизненно необходимые условия существования.
    4. Общество отличает исключительная динамичность, незавершенность и альтернативность развития. Главным действующим лицом в выборе вариантов развития является человек.
    5. Общество выделяет особый статус субъектов, определяющих его развитие. Человек есть универсальный компонент социальных систем, включенный в каждую из них. За противостоянием идей в обществе всегда скрывается столкновение соответствующих потребностей, интересов, целей, воздействие таких социальных факторов, как общественное мнение, официальная идеология, политические установки и традиции. Неизбежным для общественного развития является острая конкуренция интересов и устремлений, в связи с чем, в обществе часто происходит столкновение альтернативных идей, осуществляется острая полемика и борьба.
    6. Обществу присуща непредсказуемость, нелинейность развития. Наличие в обществе большого количества подсистем, постоянное столкновение интересов и целей различных людей создает предпосылки для реализации разных вариантов и моделей будущего развития общества. Однако это не означает, что развитие общества является абсолютно произвольным и неуправляемым. Напротив, ученые создают модели социального прогнозирования: варианты развития социальной системы в ее самых различных областях, компьютерные модели мира и др.
 
Образец задания
A1. Выберите правильный ответ. Какой из признаков характеризует общество как систему?
1. постоянное развитие

2. часть материального мира

3. обособление от природы

4. способы взаимодействия людей
Ответ: 4.
Тема: 2  Человек
.

 Как мы с вами знаем, проблема человека – одна из основных в философии. Большое значение для понимания сущности человека, путей его развития имеет выяснение вопроса о его происхождении.

Теория происхождения человека, суть которой заключается в изучении процесса его возникновения и развития, получила название антропогенез (от гр. anthropos — человек и genesis — происхождение).

Существует несколько подходов к решению вопроса о происхождении человека:

 ?  Религиозная теория (божественная; теологическая). Подразумевает божественное происхождение человека. Душа – источник человеческого в человеке.

?  Теория палеовизита. Суть теории состоит в том, что человек является существом внеземным, пришельцы из космоса, посетив Землю, оставили на ней человеческие существа.
 ?  Теория Эволюции Чарльза Дарвина (материалистическая). Человек является биологическим видом, происхождение его природное, естественное. Генетически связан с высшими млекопитающими. Эта теория относится к материалистическим теориям (естественнонаучным).

 ?  Естественнонаучная теория Ф. Энгельса (материалистическая). Фридрих Энгельс заявляет, что главная причина появления человека (точнее, его эволюция) это труд. Под влиянием труда у человека сформировалось сознание, а также язык и творческие способности.

Таким образом, о причинах, определивших становление собственно человека, можно высказывать только предположения.Влияние на его психофизическое состояние энергии космоса, электромагнитных волн, радиации и других воздействий огромно.
1. Человек — высшая ступень развития живых организмов на Земле.
Биологически человек принадлежит к млекопитающим гоминидам, человекоподобным существам, которые появились около 550 тысяч лет назад.
Человек по своей сути есть существо биосоциальное. Он является частью природы и вместе с тем неразрывно связан с обществом. Биологическое и социальное в человеке слиты воедино, и только в таком единстве он существует.
 Биологическая природа человека — это его естественная предпосылка, условие существования, а социальность — сущность человека.

 

1. Человек – биологическое существо. Человек принадлежит к высшим млекопитающим, образуя особый вид Homo sapiens. Биологическая природа человека проявляется в его анатомии, физиологии: он обладает кровеносной, мышечной, нервной и другими системами. Его биологические свойства жестко не запрограммированы, что дает возможность приспосабливаться к различным условиям существования

2. Человек – существо социальное. Неразрывно связан с обществом. Человек становится человеком, лишь вступив в общественные отношения, в общение с другими. Социальная сущность человека проявляется через такие свойства, как способность и готовность к общественно полезному труду, сознание и разум, свобода и ответственность и др.

3. Абсолютизация одной из сторон сущности человека приводит к биологизаторству или социологизаторству.

4. Основные отличия человека от животного:
· Человек обладает мышлением и членораздельной речью. Только человек может размышлять о своем прошлом, критически оценивая его, и думать о будущем, строя планы. Коммуникативными возможностями обладают и некоторые виды обезьян, но только человек способен передавать другим людям объективную информацию об окружающем мире. К речи можно добавить и другие способы отражения окружающей действительности, например, музыка, живопись, скульптура и т.д.

· Человек способен к сознательной целенаправленной творческой деятельности:

· - моделирует свое поведение и может выбирать различные социальные роли;

· - обладает прогностической способностью, т.е. способностью предвидеть последствия своих действий, характер и направленность развития природных процессов;

· - выражает ценностное отношение к действительности.

Животное в своем поведении подчинено инстинкту, его действия изначально запрограммированы. Оно не отделяет себя от природы.

· Человек в процессе своей деятельности преобразует окружающую действительность, создает необходимые ему материальные и духовные блага и ценности. Осуществляя практически преобразующую деятельность, человек творит «вторую природу» - культуру. Животные же приспосабливаются к окружающей среде, которая определяет их образ жизни. Они не могут производить коренных изменений в условиях своего существования.

· Человек способен изготавливать орудия труда и использовать их как средство производства материальных благ. Иными словами, человек может изготавливать орудия с помощью ранее сделанных средств труда.

· Человек воспроизводит не только свою биологическую, но и социальную сущность и поэтому должен удовлетворять не только свои материальные, но и духовные потребности. Удовлетворение духовных потребностей связано с формированием внутреннего (духовного) мира человека. 

 

Таким образом, человек – существо уникальное (открытое миру, неповторимое, духовно незавершенное); существо универсальное (способное к любому виду деятельности); существо целостное (интегрирует (соединяет) в себе физическое, психическое и духовное начало).
2. Общественное и индивидуальное сознание

1.Психика человека: сферы сознательного и бессознательного (подсознания); коллективное бессознательное (надсознание или сверхсознание или супер-я).
2.Сознание.Сознательное, осознаваемое связано с природой и структурой сознания.  Представители различных философских школ по-разному отвечают на вопрос о природе сознания и особенностях его формирования:

1)    Естественно-научный подход заключается в том, что сознание – проявление функции головного мозга, вторичное по сравнению с телесной организацией человека.

2)    Религиозно-идеалистический подход подчеркивает, что сознание первично, а человек «телесный» - его производная.

Таким образом, сознание - способность человека целенаправленно, обобщенно и оценочно отражать объективную реальность в чувственных и логических образах. Сознание управляет самыми сложными формами поведения (интеллектуальные проблемы, преодоление сопротивления, осознание конфликта и поиски выхода из него, действия в ситуациях угрозы).

Сознание -
· свойство высокоорганизованной материи; 

· субъективный образ объективного мира;

· идеальное (субъективная реальность как осознанное бытие) 

Структура сознания:

·  восприятие органами чувств окружающего мира и самого себя (получение первичных знаний); 

·  логико-понятийные способности и знания, получаемые на их основе (возможность выйти за пределы непосредственно чувственно данного, достичь сущностного понимания объектов);

·  эмоциональные компоненты (сфера личностных переживаний, воспоминаний, предчувствий);

·  ценностно-смысловые компоненты (сфера высших мотивов деятельности, ее духовных идеалов, способности к их формированию и пониманию).

Свойства сознания:

· Активность (отражает мир целенаправленно и избирательно; разрабатывает прогнозы развития природных и социальных явлений и процессов; конструирует теоретические модели закономерностей окружающего мира; служит основой преобразовательской деятельности человека).

· избирательность (различия в содержании сознания как на личном, так и на общественном уровне);

· субъективность;

· творческое начало. 

Возникновение сознания является результатом эволюции природы. С усложнением жизни на Земле появляется живая природа, характеризующаяся наличием элементарных форм отражения: раздражимости, возбудимости, чувствительности. Дальнейшие эволюционные процессы приводят к формированию мозга, центральной нервной системы, психики животного, а затем и психики человека. Качественно новый этап развитие психики – возникновение сознания человека – был обусловлен такими социальными факторами, как изобретение орудий труда, создание предметов культуры и возникновение на определенном уровне развития человека знаковых систем.

Проявления активности сознания: 
· активное (целенаправленное) и избирательное отражение мира;

· конструирование теоретических моделей, объясняющих закономерности окружающего мира;

· основа преобразовательной деятельности человека;

· прогнозирование природных и социальных процессов.

  Основной признак сознания:

· Либо Знание – не только то, что человек знает, но также и то, что чем он не думает, но что легко можно вспомнить или понять (сделать содержанием сознания), а также неявное знание (неосознанные предпосылки и следствия),

· Либо Направленность сознания на определенный предмет или объект (можно его не знать, но после проявления интереса к нем, он становится объектом сознания)

 Бессознательное – те явления, процессы, свойства и состояния, которые оказывают влияние на поведение человека, но не осознаются им. Проявляется в ошибках (оговорках, описках), забываниях, фантазиях, мечтах, грезах, сновидениях. Исследователь – Зигмунд Фрейд, направление – психоанализ.
Общественное (коллективное) сознание (надсознание, сверхсознание) – сознание группы общества, общественное мнение. (Теории К.Юнга). Общественное и индивидуальное сознание не сводимы друг к друга, не копируют друг друга, но тесно взаимодействуют. Относительно самостоятельно, распространяется образованием, СМИ, политическими партиями и общественными движениями. Существует на основе преемственности.

3. Самосознание индивида и социальное поведение

1. Самосознание это:

· осознание человеком своих действий, чувств, мыслей, мотивов поведения, интересов, своего положения в обществе.

· осознание человеком себя как личности, способной принимать решения и нести за них ответственность.

2. Самопознание – изучение личностью собственных психических и физических особенностей.

3. Виды самопознания: опосредованное (через самоанализ), непосредственное (самонаблюдение, в т.ч. через дневники, анкеты и тесты), самоисповедь (полный внутренний отчет перед самим собой), рефлексия (размышления о происходящем в сознании), познание себя путем познания других, в процессе общения, игры, труда, познавательной деятельности.

По сути дела, человек занимается самопознанием всю свою сознательную жизнь, но не всегда отдает себе отчет в том, что он осуществляет этот вид деятельности. Самопознание начинается в младенчестве и заканчивается смертью человека. Оно формируется постепенно по мере отражения как внешнего мира, так и познания самого себя.

Познание себя путем познания дургих. Ребенок вначале не выделяет себя из окружающего мира. Но в возрасте 3-8 месяцев он постепенно начинает различать себя, свои органы и тело в целом среди окружающих его предметов. Этот процесс называется самоузнавание. С этого и начинается самопознание. Взрослый является основным источником знаний ребенка о самом себе – он дает ему имя, приучает откликаться на него и т.д.

Известные слова ребенка: «Я сам…» означают его переход к важному этапу познания себя – человек учится словами обозначать признаки своего «Я», характеризовать себя.

Познание свойств собственной личности протекает в процессе деятельности и общения. В общении люди познают и оценивают друг друга. Эти оценки сказываются на самооценке личности.

4. Самооценка – эмоциональное отношение к собственному образу (всегда субъективна). Самооценка может быть реалистической (у людей, ориентированных на успех), нереалистической (завышенной или заниженной у людей, ориентированных на избегание неудач).

5. Факторы, влияющие на самооценку:

· сопоставление реального «Я» с идеалом, 

· оценка других людей и сравнение себя с ними, 

· отношение личности к собственным успехам и неудачам.  

6. Образ «Я» («Я»-концепция) – относительно устойчивое, в большей или меньшей степени осознанное или зафиксированное в словесной форме представление человека о самом себе.

Самопознание тесным образом связано с таким явлением, как рефлексия, отражающим процесс размышления индивида о происходящем в его сознании. Рефлексия включает не только собственный взгляд человека на себя, но и учитывает то, каким видят его окружающие, особенно значимые для него отдельные личности и группы.

7. Поведение – совокупность поступков человека, совершаемых им в относительно продолжительный период в постоянных или изменяющихся условиях. Если деятельность состоит из действий, то поведение – из поступков.

8. Поступок – действие, рассматриваемое с точки зрения единства мотива и последствий, намерений и дел, целей и средств.      
Для обозначения поведения человека в обществе используется понятие социальное поведение.

9. Социальное поведение – поведение человека в обществе, рассчитанное на оказание определенного влияния на окружающих людей и общество в целом.
10. Виды социального поведения:

· массовое (активность масс, не имеющая определенной цели и организованности) – групповое (совместные действия людей);

· просоциальное (мотивом деятельности будет является добро) – асоциальное;

· помогающее – конкурентное;

· девиантное (отклоняющееся) – противоправное.

11. Значимые виды социального поведения: 
· связанные с проявлением добра и зла, дружбы и вражды;

· связанные со стремлением добиваться успеха и власти;

· связанные с уверенностью и неуверенностью в себе.

12. Нравы – типичные, повторяемые множеством людей реакции на определенные события; преобразуются по мере сознания людей. Основаны на привычках.

Обычаи – форма поведения человека в определенной ситуации; обычаям следуют неуклонно, не задумываясь об их происхождении и почему они существуют.

Социальная ответственность выражается в склонности человека вести себя в соответствии с интересами других людей.

13. Отклоняющееся (девиантное) поведение – поведение, противоречащее принятым в данном обществе правовым, нравственным, социальным и другим нормам и рассматриваемое большей частью членов общества как предосудительное и недопустимое. Основными видами отклоняющегося поведения являются: преступность, наркомания, проституция, алкоголизм и т.д.

14. Делинквентное поведение (от лат. delictum — проступок, англ. — delinquency — правонарушение, провинность) — антиобщественное противоправное поведение индивида, воплощённое в его поступках (действиях или бездействии), наносящих вред как отдельным гражданам, так и обществу в целом.

Девиантное поведение может иметь коллективный и индивидуальный характер. Причем индивидуальная девиация в ряде случаев трансформируется в коллективную. Распространение последней обычно связано с влиянием криминальной субкультуры, носителями которой являются деклассированные элементы общества.

Типы девиантного поведения:
· Инновация (принятие целей, отрицание законных способов их достижений)

· Ритуализм (отрицание принятых целей при согласии со средствами)

· Ретритизм (отвергает и цели и способы)

· Бунт\Мятеж (не только отвержение, но и попытка замены своими ценностями)

Всякое девиантное поведение является отклоняющимся поведением, но не всякое отклоняющееся поведение можно отнести к делинквентному поведению. Признание отклоняющегося поведения делинквентным всегда связано с действиями государства в лице его органов, уполномоченных на принятие правовых норм, закрепляющих в законодательстве то или иное деяние в качестве правонарушения.

4 Мировоззрение, его виды и формы

1. Внутренний (духовный) мир человека – создание, усвоение, сохранение и распространение культурных ценностей.

2. Структура внутреннего мира:

· познание (интеллект) - потребность в знаниях о себе, об окружающем мире, о смысле и назначении своей жизни – формирует интеллект человека, т.е. совокупность умственных способностей, прежде всего способность получать новую информацию на основе той, которая у человека уже имеется.

· эмоции – субъективные переживания по поводу ситуаций и явлений действительности (удивление, радость, страдание, гнев, страх, стыд и т.д.)

· чувства – эмоциональные состояния, которые более длительны, чем эмоции, и имеют четко выраженный предметный характер (нравственные, эстетические, интеллектуальные и др.) 

· мировоззрение

· направленность личности

3. Мировоззрение – система взглядов человека на окружающий мир и его место в нем:

1. Структура мировоззрения: знания, принципы, идеи, убеждения, идеалы, духовные ценности

2. Пути формирования: стихийный, осознанный.

3. Классификация по эмоциональной окраске: оптимистическое и пессимистическое;

4. Основные типы: обыденное (житейское), религиозное, научное.

5. Роль в жизни человека. Мировоззрение дает: ориентиры и цели, методы познания и деятельности, истинные ценности жизни и культуры.

6. Особенности: всегда исторично (различно в разные исторические этапы становления общества); тесно связано с убеждениями.

4. Убеждения – устойчивый взгляд на мир, идеалы, принципы, стремление.

Типы мировоззрения:

· Обыденное (или житейское) – является порождением повседневной жизни людей, в сфере которой осуществляется удовлетворение их потребностей

· Религиозное – связано с признанием сверхъестественного начала, поддерживает в людях надежду на получение ими того, чего они лишены в повседневной жизни. Основа – религиозные течения (буддизм, христианство, ислам)

· Научное – теоретическое осмысление результатов научной деятельности людей, обобщенных итогов человеческого познания.  

Мировоззрение играет значительную роль в жизни чело​века: дает человеку ориентиры и цели для его практической и теоретической деятельности; позволяет людям понять, как лучше достичь намеченных ориентиров и целей, вооружает их методами познания и деятельности; дает возможность определять истинные ценности жизни и культуры.

Своего рода итоговый «сплав», который и определяет ду​ховный мир человека в целом, его подход к тем или иным конкретным практическим делам, представляет собой мента​литет человека.

5. Менталитет – совокупность всех итогов познания, оценка их на основе предшествующей культуры и практической деятельности, национального сознания, личного жизненного опыта.

5 Виды знаний

1. Чувственное и рациональное познание, интуиция
	Чувственное познание – познание с помощью органов чувств (зрение, слух, обоняние, вкус, осязание).
	Рациональное познание – познание посредством мышления.

 
	Интуиция – способность непосредственного постижения истины в результате «озарения», «наития», «прозрения» без опоры на логические обоснования и доказательства.

	Формы чувственного познания:

1. ощущение – это отражение отдельных свойств предмета, явления, процесса;

2. восприятие – чувственный образ целостной картины предмета;

3. представление – образ объекта познания, запечатленный в памяти
	Формы рационального познания:

1. понятие – это мысль, утверждающая общие и существенные свойства предмета, явления, процесса;

2. суждение – это мысль, утверждающая или отрицающая что-либо о предмете, явлении, процессе;

3. умозаключение (вывод) – мысленная связь нескольких суждений и выделение из них нового суждения. Типы умозаключения:

· индуктивное (от частного к общему);

· дедуктивное (от общего к частному);

· по аналогии.
	Виды интуиции:

· мистическая – связана с жизненными переживаниями, эмоциями;

· интеллектуальная – связана с умственной деятельностью.

	Особенности чувственного познания:
· непосредственность;

· наглядность и предметность; 

· воспроизведение внешних свойств и сторон.
	Особенности рационального познания:
· опора на результаты чувственного познания;

· абстрактность и обобщенность;

· воспроизведение внутренних закономерных связей и отношений.
	Особенности интуиции:
· внезапность;

· неполная осознанность;

· непосредственный характер возникновения знаний.

	Знание является единством чувственного и рационального познания. Они тесно взаимосвязаны.
	Интуиция – своеобразная форма сопряжения чувственного и рационального в познании


По-разному рассматривается вопрос о месте чувственного и рационального познания. Существуют прямо противоположные точки зрения.

Эмпиризм (от гр. emperies — опыт) — единственным источником всех наших знаний является чувственный опыт.

Рационализм (от лат. ratio — разум, рассудок) — наши знания могут быть получены только с помощью ума, без опоры на чувства.

Очевидно, что нельзя противопоставлять чувственное и рациональное в познании, две ступени познания проявляются как единый процесс. Различие же между ними не временное, а качественное: первая ступень низшая, вторая — высшая. Знание является единством чувственного и рационального познания действительности. Вне чувственного представления у человека нет никакого реального знания. Например, многие понятия современной науки весьма абстрактны, и все же они не свободны от чувственного содержания. Не только потому, что своим происхождением эти понятия обязаны в конечном счете опыту людей, но и потому, что по своей форме они существуют в виде системы чувственно воспринимаемых знаков. С другой стороны, знание не может обойтись без рациональных данных опыта и включения их в результаты и ход интеллектуального развития человечества.

2. Эмоции (аффективная форма проявления моральных чувств) и чувства (эмоции, выраженные в понятиях – любовь, ненависть и др.) – мотивируют к устойчивости интересов и целей субъекта познания
3. Заблуждение – содержание знания субъекта, не соответствующее реальности объекта, но принимаемое за истину. Источники заблуждений: погрешности при переходе от чувственного к рациональному познанию, некорректный перенос чужого опыта.
4. Ложь – сознательное искажение образа объекта.
5. Знание – результат познания действительности, содержание сознания, полученное человеком в ходе активного отражения, идеального воспроизведения объективных закономерных связей и отношений реального мира. Многозначность термина «знание»:

·  знание как способности, умения навыки, базирующиеся на осведомленности;

·  знание как познавательно-значимая информация;

·  знание как отношение человека к действительности.

 6. Виды знаний:

· Житейское – строится на здравом смысле (Носит эмпирический характер. Базируется на здравом смысле и обыденном сознании. Являет​ся важнейшей ориентировочной основой повсед​невного поведения людей, их взаимоотношений между собой и с природой. Сводится к констата​ции фактов и их описанию)

· Практическое – строится на действиях, овладении вещами, преобразовании мира

· Художественное – строится на образе (Целостное отображение мира и человека в нем. Строится на образе, а не на понятии)

· Научное – строится на понятиях (Понимание действительности в ее прошлом, на​стоящем и будущем, достоверное обобщение фактов. Осуществляет предвидение различных явлений. Реальность облекается в форму отвле​ченных понятий и категорий, общих принципов и законов, которые зачастую приобретают край​не абстрактные формы)

· Рациональное – отражение реальности в логических понятиях, строится на рациональном мышлении

· Иррациональное – отражение реальности в эмоциях, страстях, переживаниях, интуиции, воле, аномальных и парадоксальных явлениях; не подчиняется законам логики и науки.

· Личностное (неявное) – зависит от способностей субъекта и от особенностей его интеллектуальной деятельности 

7. Формы знаний:

· Научное – объективное, системно организованное и обоснованное знание

· Ненаучное – разрозненное, несистематическое знание, которое не формализуется и не описывается законами 

· Донаучное – прототип, предпосылки научного знания

· Паранаучное – несовместимое с имеющимся научным знанием

· Лженаучное – сознательно использующее домыслы и предрассудки

· Антинаучное – утопичное и сознательно искажающее представление о действительности

6 Истина и ее критерии. Относительность истины.

Во многом проблема достоверности наших знаний о мире определяется ответом на фундаментальный вопрос теории по​знания: «Что есть истина?».
1. В истории философии существовали разные взгляды на возможности получения достоверных знаний:

· Эмпиризм – все знание о мире обосновывается только опытом (Ф. Бэкон)

· Сенсуализм – только при помощи ощущений можно познавать мир (Д.Юм)

· Рационализм – достоверное знание может быть почерпнуто только из самого разума (Р. Декарт)

· Агностицизм – «вещь в себе» непознаваема (И. Кант)

· Скептицизм – получать достоверные знания о мире нельзя (М. Монтень)

Истина есть процесс, а не некий одноразовый акт пости​жения объекта сразу в полном объеме.

Истина едина, но в ней выделяются объективный, абсо​лютный и относительный аспекты, которые можно рассмат​ривать и как относительно самостоятельные истины.

Объективная истина — это такое содержание знания, которое не зависит ни от человека, ни от человечества.

Абсолютная истина — это исчерпывающее достовер​ное знание о природе, человеке и обществе; знание, которое никогда не может быть опровергнуто.

Относительная истина — это неполное, неточное зна​ние, соответствующее определенному уровню развития об​щества, который обусловливает способы получения этого знания; это знание, зависящее от определенных условий, места и времени его получения.

Разница между абсолютной и относительной истинами (или абсолютным и относительным в объективной истине) в степени точности и полноты отражения действительности. Истина всегда конкретна, она всегда связана с определенным местом, временем и обстоятельствами.

Не все в нашей жизни поддается оценке с точки зрения истины или заблуждения (лжи). Так, можно говорить о разных оценках исторических событий, альтернативных трактовках произведений искусства и т. п.

2. Истина – это знание, соответствующее своему предмету, совпадающее с ним. Другие определения:

1. соответствие знаний действительности;

2. то, что подтверждено опытом;

3. некое соглашение, конвенция;

4. свойство самосогласованности знаний;

5. полезность полученного знания для практики.

Аспекты истины:


	Объективная истина – такое содержание знания, которое не зависит ни от человека, ни от человечества

	Абсолютная истина
	Относительная истина

	· исчерпывающее достоверное знание о природе, человеке и обществе;

· знания, которые никогда не могут быть опровергнуты.
	· неполное, неточное знание, соответствующее определенному уровню развития общества, который обусловливает способы получения знания;

· знания, зависящие от определенных условий, места и времени их получения.

	Истина конкретна – связана с определенным местом, временем, обстоятельствами


3. Критерии истины – то, что удостоверяет истину и позволяет отличить ее от заблуждения.

1. соответствие законам логики;

2. соответствие ранее открытым законам науки;

3. соответствие фундаментальным законам;

4. простота, экономичность формулы;

5. парадоксальность идеи;

6. практика.

4. Практика – целостная органическая система активной материальной деятельности людей, направленная на преобразование реальной действительности, осуществляющаяся в определенном социокультурном контексте.

Формы практики:

1. материальное производство (труд, преобразование природы);

2. социальное действие (революции, реформы, войны и т.д.);

3. научный эксперимент.

Функции практики:

1. источник познания (практическими по​требностями были вызваны к жизни существующие ныне науки.);

2. основа познания (человек не просто наблю​дает или созерцает окружающий мир, но в процессе своей жизнедеятельности преобразует его);

3. цель познания (человек для того и познает окружающий мир, раскрывает законы его развития, чтобы использовать результаты познания в своей практической де​ятельности);

4. критерий истины (пока какое-то положе​ние, высказанное в виде теории, концепции, простого умозак​лючения, не будет проверено на опыте, не претворится в прак​тике, оно останется всего лишь гипотезой (предположением)).

     Между тем практика одновременно определенна и неопре​деленна, абсолютна и относительна. Абсолютна в том смысле, что только развивающаяся практика может окончательно до​казать какие-либо теоретические или иные положения. В то же время данный критерий относителен, так как сама прак​тика развивается, совершенствуется и поэтому не может тот​час и полностью доказать те или иные выводы, полученные в процессе познания. Поэтому в философии выдвигается идея взаимодополняемости: ведущий критерий истины — практи​ка, которая включает материальное производство, накоплен​ный опыт, эксперимент, —  дополняется требованиями ло​гической согласованности и во многих случаях практической полезностью тех или иных знаний.
9 Свобода и необходимость в человеческой деятельности

1. Свобода – слово многозначное. Крайности в понимании свободы:

	Свобода – есть познанная необходимость.
	Свобода (воля) – возможность поступать так, как хочется.

	Человек – робот, действующей по программе?
	Полный произвол по отношению к другим?

	Фатализм – все процессы в мире подчинены господству необходимости
	Волюнтаризм – признание воли как первоосновы всего сущего.


Сущность свободы – выбор, связанный с интеллектуальным и эмоционально-волевым напряжением (бремя выбора).

Социальные условия реализации свободы выбора свободной личности:
· с одной стороны – социальные нормы, с другой стороны – формы общественной деятельности;

· с одной стороны – место человека в обществе, с другой стороны – уровень развития общества;

· социализация.

1. Свобода – специфический способ бытия человека, связанный с его способностью выбирать решение и совершать поступок в соответствии со своими целями, интересами, идеалами и оценками, основанными на осознании объективных свойств и отношений вещей, закономерностей окружающего мира.

2. Ответственность – объективный, исторически конкретный вид взаимоотношений между личностью, коллективом, обществом с точки зрения сознательного осуществления предъявляемых к ним взаимных требований.

3. Виды ответственности:

· Историческая, политическая, нравственная, юридическая и т.д.;

· Индивидуальная (персональная), групповая, коллективная.

· Социальная ответственность – склонность человека вести себя в соответствии с интересами других людей.

· Юридическая ответственность – ответственность перед законом (дисциплинарная, административная, уголовная; материальная)

Ответственность — социально-философское и социоло​гическое понятие, характеризующее объективный, исторически конкретный вид взаимоотношений между личностью, коллективом, обществом с точки зрения сознательного осу​ществления предъявляемых к ним взаимных требований.

Ответственность, принимаемая человеком как основа его личной нравственной позиции, выступает в качестве фундамента внутренней мотивации его поведения и поступков. Регулятором подобного поведения является совесть.

Социальная ответственность выражается в склоннос​ти человека вести себя в соответствии с интересами дру​гих людей.

По мере развития человеческой свободы ответственность усиливается. Но ее направленность постепенно смещается с коллектива (коллективная ответственность) на самого челове​ка (индивидуальная, персональная ответственность).

Только свободная и ответственная личность может полно​ценно реализовать себя в социальном поведении и тем самым раскрыть свой потенциал в максимальной степени.

Тема:3 Познание.

Темы развернутых планов-ответов по разделу Познание

Познание – процесс духовного освоения человеком материального мира.
1) Понятие о познании./ Познание – процесс постижения человеком предметов и явлений материального мира.

2) Цели познания:

а) постижение истины;

б) практическая польза.

3) Структура процесса познания:

а) чувственное познание (ощущение, восприятие, представление);

б) логическое познание (понятие, суждение, умозаключение).

4) Взаимодействие познающего субъекта и познаваемого объекта в процессе познания.

5) Знание как результат познания.

 
Истина и ее критерии.
1) Понятие об истине./ Истина – идеальная цель познавательной деятельности.

2) Виды истины:

а) абсолютная истина (полное, исчерпывающее достоверное знание о мире);

б) неполное, ограниченное знание о предметах и явлениях материального мира.

3) Знание истинное и знание ложное.

4) Критерии истины:

а) практика;

б) система теоретических доказательств;

в) очевидность, соответствие здравому смыслу;

г) компетентное мнение экспертного сообщества ученых.

5) Специфика постижения научной истины на современном этапе.

 

Самопознание и формирование «Я» - концепции».
1) Понятие о самопознании./ Самопознание – познание человеком самого себя.

2) Основные методы самопознания:

а) самонаблюдение;

б) самоисследование. 

3) Формирование самооценки личности:

а) адекватная самооценка;

б) заниженная самооценка;

в) завышенная самоооценка.

4) «Я»-концепция и процесс ее формирования.

5) Специфика объектов самопознания:

а) собственные потребности;

б) собственные возможности;

в) смысл собственного бытия;

г) отличия себя от других людей.

6) Неразрывность связи между познанием человеком самого себя и материального мира.

 

Научное познание и его основные признаки.
1) Понятие о научном познании./ Научное познание – постижение сущности природных и социальных объектов и явлений.

2) Основные признаки научного познания:

а) объективность;

б) доказательность;

в) логичность;

г) рациональность.

3) Уровни научного познания:

а) эмпирический;

б) теоретический.

4) Методы научного познания:

а) эмпирические (наблюдение, описание, эксперимент);

б) теоретические (гипотеза, систематизация, обобщение, моделирование).

5) Специфика социального познания.

6) Особенности научного познания в информационную эпоху.

 

Социальное познание и его специфика. 
1) Социальное познание – познание общества и человека.

2) Специфика социального познания:

а) совпадение познающего субъекта и познаваемого объекта;

б) ограниченность сферы применения эксперимента.

3) Основные методы социального познания:

а) исторический (рассмотрение социальных объектов в развитии);

б) сравнительный (рассмотрение социальных объектов в сравнении, сопоставлении с подобными);

в) системно-аналитический (рассмотрение социальных объектов в целостности и взаимодействии друг с другом).

4) Функции социального познания:

а) выявление причин и следствий социальных процессов;

б) осмысление качественных характеристик социальных объектов;

в) использование результатов при осуществлении социального управления;

г) согласование общественных интересов, оптимизация социальных процессов.

5) Социальное познание как необходимое условие совершенствования и развития общества.

 

Мировоззрение и его формы.
1)    Понятие о мировоззрении./ Мировоззрение - совокупность взглядов человека на мир и свое место в этом мире.

2)    Структурные элементы мировоззрения:

а) знания;

б) убеждения;

в) установки и жизненные принципы;

г) духовные ценности, идеи и идеалы.

3) Субъекты мировоззрения:

а) человек;

б) группы людей;

в) общество в целом.

4) Основные формы мировоззрения:

а) обыденное мировоззрение;

б) мифологическое;

в) религиозное мировоззрение;

г) научное мировоззрение.

5) Факторы, влияющие на формирование мировоззрения людей:

а) социальная среда;

б) жизненный опыт;

в) образование;

г) профессиональная деятельность.

6) Мировоззрение и его влияние на человеческую деятельность.
Тема :4 Духовный мир общества.

С развитием информационных технологий принципиально изменились все средства и формы человеческого общения. Благодаря современным компьютерным и спутниковым системам связи сформировалась глобальная информационная среда, оказывающая сегодня решающее влияние на политическую сферу общества. Один из основоположников теории коммуникаций канадский ученый Маршалл Маклюэн (1911–1980) образно сравнивал глобальную информационную среду с центральной нервной системой человечества, благодаря которой все мы можем теперь реагировать на мир как на единое целое [Маклюэн Г. М. Понимание медиа: внешние расширения человека. - М., 2003].

Действительно, информационно-коммуникационные процессы стали составлять ядро современной цивилизации, а в политике информация превратилась в решающий фактор политической власти и управления. Сегодня политики пытаются наладить новые конструктивные механизмы взаимодействия между политической властью и массами, которые можно развивать в информационном обществе только с помощью информационных технологий, играющих решающую роль в формировании общественного мнения. Ученые обращают особое внимание на ряд новых качеств информации как политического ресурса. Во-первых, в отличие от природных, трудовых и денежных ресурсов, информация не убывает по мере ее использования, поэтому ее политического влияния хватает на любую аудиторию. Во-вторых, информация неотчуждаема, и приобретение новой информации не уменьшает нашей способности приобрести еще столько же. В-третьих, информация мгновенно распространяется в пространстве, и ее одновременно могут потреблять самые разные политические акторы.

С точки зрения политической мобилизации общества информационный ресурс обладает преимуществом всеохватности и одновременности воздействия, что до информационной революции было практически неосуществимо. Однако важно подчеркнуть, что далеко не все сведения можно считать информацией. Американский математик К. Шеннон подчеркивал, что информацией можно назвать лишь такие сообщения, которые могут способствовать разрешению человеком ситуации выбора некоторых альтернатив своего поведения [Шеннон К. Работы по теории информации и кибернетике. — М.: Изд-во иностранной литературы, 1963]. Другими словами, информацией можно признать лишь те сообщения, которые оказывают влияние на подготовку и принятие решений, при этом любой оценке сообщений предшествует их отбор. Например, из всего массива информации, специально собираемой государственными органами для принятия решений, фактически используется только 5–7%. Но если в вопросе о значении информации политологи достаточно единодушны, то интерпретация термина "коммуникация" вызывает дискуссии. Коммуникацией (от лат. communico – делаю общим) называют и сам акт общения, и способ установления контактов, и процесс перекодировки вербальной сферы в невербальную и невербальной в вербальную.

Политологи стали активно разрабатывать теорию политических коммуникаций с середины XX в. Одни теоретики представляют политические коммуникации в широком плане, рассматривая их как "язык политики" (Д. Грабер). Другие, напротив, стараются сузить предмет исследования до особой формы информационно-коммуникационных обменов между властной элитой и массами (К. Дойч). Однако большинство современных политологов рассматривают политические коммуникации как форму осуществления массовых коммуникаций (У. Липпман, П. Лазерсфельд) [Терин В.П. Массовая коммуникация. Социокультурные аспекты политического воздействия, Исследование опыта Запада. - М.: Изд-во Института социологии РАН, 1999. - С. 28]. В целом политическую коммуникативистику можно определить как науку, изучающую формы и средства информационно-коммуникационных обменов в политике.

В число наиболее распространенных средств массовой коммуникации можно отнести печать, радио, телевидение, интернет, реклама, телефон, телеграф, кино, театр, а также митинги, манифестации, избирательные кампании и другие массовые выступления и зрелища.

Современные средства массовой информации, оказывают существенное воздействие на жизнь социума, диктуют образцы поведения, отражают и формируют общественное мнение. В настоящее время массовая коммуникация транслирует информацию между социальной и политической системой, а СМИ как средство ее осуществления, становятся важнейшим социально-политическим институтом. Они, во многом, задается русло социальных, политических, экономических и социокультурных изменений в обществе, являясь одним из важнейших посредников в отстаивании интересов населения, инструментом их "просвещения", каналом взаимосвязи с властными институтами.

СМИ представляют собой сегодня сложный, многоуровневый, поливариантный многоцелевой социально-политический институт, отличающийся открытостью передачи информации, совокупностью специальных технологий, однонаправленностью взаимодействия от коммуникатора к реципиенту, публичностью непрямых взаимодействий коммуникационных партнёров, разделенных пространством и временем, невозможностью перемены их ролей, непостоянным, дисперсивным характером аудитории.

В современном обществе СМИ выполняют 4 взаимосвязанных разнонаправленных, многоаспектных группы функций: 1) информационная функция (включающая инновационный, стабилизирующий, трансформирующий, воспроизводящий и распространяющий вектор направленности информационного поля); 2) образовательная, связанная с социализацией (включающая такие направления воздействия, как политизация, консюмеризм, социокультурное просветительство, а также интерпретативнность, манипулятивность); 3) регулятивная функция (имеющая прямое, обратное, внутреннее направление реализации и проявляющаяся через интеграцию или дифференциацию аудитории на относительно гомогенные группы); 4) коммерциализация, которая, превращая средства массовой информации в бизнес-структуры, во многом предопределяет особенности корпоративной стратегии СМИ, их ресурсный потенциал развития.

В отличие от западных СМИ, возникших "снизу" естественным путем в ответ на актуализацию потребностей торговых и прочих слоев населения и потому сформировавшихся как социальный институт, российские СМИ изначально возникли по инициативе властных структур как социально-политический институт. Поэтому они отличались зависимостью и строгим контролем от власти и неравновесностыо функционального распространения информации. В них доминировала инструментальная функция канала воздействия на общественное мнение, проводника государственной (императорской, советско-партийной) власти в обществе. Потенциал СМИ как четвертой власти и канала влияния общественного мнения на деятельность государственных, партийных и иных политических структур реализовывался в меньшей степени (за исключением периодов социально-политических кризисов: первой русской революции, февральской революции и перестройки конца XX века).

В условиях переходности и становления рыночного информационного общества в нашей стране трансформация института СМИ проявляется в усилении его внутренней разнородности. Реализация всего многообразия функций СМИ во многом зависит от гравитационного поля, образованного, в основном, соотношением рекламных денег и средств, полученных от органов государственной власти различного уровня. В зависимости от этих маркеров выделяется 4 модели функционирования современных российских СМИ: патерналистская, переходная, рыночная и конфронтационная, различающиеся по организационным формам, доле государственной собственности, уровню финансовой независимости, технологического и профессионального развития, степени конфликтности, особенностям корпоративной стратегии, характеру преподнесения материала и роли в системе воспроизводства культурных, экономических, политических и социальных отношений.

Сегодня общество достаточно отчетливо осознает, что современные средства массовой информации являются достаточно влиятельной и конкретной силой, не только отражая окружающий мир, но и создавая принципиально иной "виртуальный мир", неведомое ранее "глобальное пространство – время", где особое значение имеет не столько само событие, а то, как оно представлено и воспринято. Даже небольшие изменения в содержании и направленности передаваемого сообщения могут иметь далеко идущие для всего общества последствия, в том числе и в политическом плане. Поэтому специалисты разных областей научного знания обсуждают реальные рамки (полномочия и возможности) этого влияния, уточняя и конструируя объяснения данного явления с различных позиций.

1. Эволюция средств передачи информации

На протяжении тысячелетий происходила эволюция средств передачи информации. Длительное время основным средством коммуникации между людьми была устная речь. Веками совершенствовалась техника передачи устного слова до возможно большего количества людей. Тысячи лет назад люди стали использовать знаки для записи устной речи. Первым шагом к письму, вероятно, было узелковое письмо. Затем появилось письмо в рисунках. Это был второй шаг человечества к созданию письменности. Первые рисунки появились около сорока тысяч лет назад. Постепенно рисунки становились похожими на рассказ в картинках. Это стало называться в науке пиктографией. Постепенно рисунок стал упрощаться и распадаться на отдельные графические знаки. Их наносили на различные предметы и материалы. Например, в Египте – на папирусе или камне. На основе пиктографии возникло ребусное письмо, затем – слоговое и, наконец, – звуковое. Первый алфавит был создан во втором тысячелетии до нашей эры. И вот уже почти три тысячи лет человечество пользуется буквенно слоговым письмом. Сегодня наука знает о существовании пятисот видов письменности.

Первым крупнейшим технологическим достижением, имевшим огромное значение для эволюции средств передачи информации, было изобретение в 15 веке печатного станка с использованием подвижных металлических литер. Изобретение книгопечатания, т. е. печатания с набора, состоящего из отдельных литер, принадлежит немецкому типографу из Майнца – Иоганну Гутенбергу. Если до появления печатного станка Гутенберга в Европе существовало около 30000 книг, то к 1500 году их число приближалось к 9 миллионам. Таким образом, примерно за пятьдесят лет число книг увеличилось в сотни раз. Доступ к письменной информации получили и те, кто не принадлежал к церковной элите. Печатное слово стало первым средством массовой информации.

Развитие книгопечатания постепенно привело к появлению газет в конце 16 века. В Венеции специальные конторы "писцов новостей" выпускали рукописные листки стоимостью в одну серебряную венецианскую монету образца 1538 года – "газетту" (отсюда и пошло и сохранилось употребляемое ныне во многих языках слово "газета").

Первая российская газета "Куранты" (второе название "Вестовые письма") появилась в 1621 году. Но она была рукописной. Источником информации для "Курантов" служили сообщения послов, купцов, а также специально направленных за границу "дозорных людей" – своего рода специальных корреспондентов, задачей которых было "проведывать о разных в Европе военных действиях и мирных постановлениях". Первыми специальными корреспондентами в истории российских СМИ были Кузьма Симонов, Василий Гусев, Петр Крузиорн и Гебдон.

В России первая печатная газета появилась в 1703 году (Ведомости), гораздо раньше чем во Франции и Италии. Появившаяся 2 января 1703 года газета "Ведомости" ("Ведомости о военных и иных делах, достойных знания и памяти, случившихся в Московском государстве и во иных окрестных странах") являлась государственным изданием. Тот факт, что газета появилась по указу императора Петра I, существенно отличал ее от зарубежных СМИ, которые возникали в основном по частной инициативе и служили торгово коммерческим целям. Издавать газету во все времена было нелегко, ибо, как сетовал переводчик Посольского приказа Волков "время настоящее мутно, трудно, хлопотливо и ненадежно". Первым русским репортером общепризнанно считается Яков Синявин, которого Петр приказал "определить для собирания сведений о жизни русского общества". Синявин начал работать в "Ведомостях" в 1719 году, и сразу же появились его сообщения об успехах российской экономики, яркие корреспонденции из провинции. Интересен факт, что первым распространителем газеты стал 17 летний солдат Вася Татищев, будущий автор "Истории государства российского", исследователь Урала, ученый энциклопедист.

Кстати, само слово "информация" также вошло в русский язык в петровскую эпоху. политики правительства, монопольно воздействовала на мнения 

С 1756 года Московский университет начал издание "Московских ведомостей".

Важным этапом в деле коммуникационных новаций стало появление информационных агентств. Первое в мире информационное агентство появилось в 1835 году в Париже. входило оперативное обеспечение переводов иностранной прессы для нужд местной периодики.

В настоящее время в Не менее важным технологическим изобретением, революционно изменившим способ обмена информацией, был телефон. Аппарат А. Белла, запатентованный им 10 марта 1870 года, оказался первой личной информационно коммуникационной технологией. Это явилось предтечей глобальных средств передачи информации.

Русское телеграфное агентство (РТА) было создано в 1866 году. Трубникову. [Панарин И.Н. "СМИ, пропаганда и информационные войны": Поколение; Москва; 2012]

Изобретение РАДИО в 1895 году А. Поповым привело к возможности начала глобального информационного воздействия на огромных расстояниях. 

вещанием общим бъемом 820 часов в неделю, со 140 миллионами постоянных радиослушателей по всему миру, являлась одной из крупнейших иновещательных организаций.

С середины 30-х годов активно начало развиваться телевидение. В Германии телевещание было начато в 1935 году. В 1936 году была успешно осуществлена телевизионная трансляция с Летних Олимпийских игр в Берлине. Во время войны телевизионные передачи в европейских странах не велись, техническое совершенствование телевещания было заморожено. В Соединенных Штатах, не испытавших прямых последствий военных действий на своей территории, массовая телеаудитория также не сформировалась: на момент окончания войны в стране насчитывалось лишь около пяти тысяч телевизоров.

Хотя экспериментальные телеприемники появились еще в конце 1930 х годов в СССР и Германии, до конца Второй мировой войны телевидение было в целом неизвестно населению. По окончанию войны, наиболее активно телевидение стало развиваться в 

В нашей стране традиционно политика доминировала над всеми остальными сферами жизнедеятельности общества, в том числе и над деятельностью СМИ. Это и сегодня отмечается многими аналитиками.

"Действие СМИ заключается в систематическом распространении политической информации среди различных по численности, рассредоточенных аудиторий с целью утверждения духовных ценностей данного общества или его правящих групп, оказания идеологического, культурного и политического воздействия на получателей информации" Необходимо отметить, что важной тенденцией развития средств массовой информации в последние годы была их политизация – партизация, и непосредственное вовлечение СМИ в политическую борьбу. С одной стороны, с их влиянием процесс политической социализации становится более мобильным; повышается общий уровень информированности, а значит и возможность выбора политических решений; возникают новые формы политического процесса. С другой стороны, сегодня возникает удобная возможность манипулирования общественным мнением, использования средств массовой информации в неблаговидных целях. [Грачев М.Н. Однако, СМИ лишь частично выступают политическим инструментом общества и власти, т.е. могут рассматриваться в качестве такового исключительно в плане перемещения политически значимой массовой информации. Критерием же отнесения СМИ к политической сфере должна быть степень их информационной нагрузки в пространстве власти и, соответственно, способность к активизации коммуникативного потенциала заинтересованного в контактах с властью населения. Даже обладающие массовой аудиторией СМИ зачастую работают 

3. Роль СМИ в формировании политических и духовно-нравственных ценностей современного российского общества.

Проблема человека как социального субъекта в ходе радикальных преобразований в Российской Федерации существенно проявляется в его духовном самоопределении, самоутверждении и духовно-нравственном выражении. А это, в свою очередь, уже вопросы мировоззрения, активной жизненной позиции и ценностных ориентаций личности, представляющих собой мировоззренческие, политические и нравственные убеждения, определенные устойчивые привязанности и принципы поведения. Поэтому осмысление духовного смысла жизнедеятельности россиянина, понимание сути и роли его духовно-нравственных ориентаций ныне представляются крайне важными.

В настоящее время российское общество нуждается в формировании духовно-нравственных основ личности за счет принятия им духовно-нравственных ценностей, нравственных норм и качеств для последующего перехода в практику собственного поведения. При этом под духовно-нравственными основами понимается совокупность приобретенных базовых компонентов личности в рамках развития его духовно-нравственной сферы, обеспечивающих дальнейшее познание самого себя, отношений с окружающим миром на основе духовно-нравственных ценностей.

Современная ситуация в стране оценивается как нестабильная. Это связано с существенным изменением жизненных стратегий и ценностных ориентаций значительной части населения, его отчуждением от отечественной культуры, общественно-исторического опыта своего народа, с отсутствием чётких перспектив в воспитании личности. Сила влияния, исходящая от телевидения, Интернета, безграничного моря аудио- и видеопродукции, во много раз превзошла влияние других общественных институтов. Человеку – молодому и взрослому – стало не просто отличить свои собственные желания и мысли от тех, что навязывают ему извне.

Процесс формирования демократического гражданского общества неразрывно связан с повышением роли и значимости СМИ как особого инструмента выражения воли народа, ее реализации в процессе преобразования общественной жизни. СМИ в значительной степени являются уникальным средством формирования политических и духовно-нравственных ценностей граждан и выступают важнейшим атрибутом гражданского общества.

Этот подход предопределяет и отношение к СМИ в современных исследованиях, где их функционирование рассматривается как "деятельность социального субъекта по производству и распространению социально-политической информации, направленной на формирование (стабилизацию или изменение) образа мыслей и действий социального же субъекта". В связи с этим актуализируется роль СМИ в ракурсе информационного обеспечения политических процессов. Именно на них возлагается задача донести до общества идею, основные принципы гражданского общества, приемы и особенности его функционирования, пробудить интерес и активность людей, мобилизовать их на позитивную деятельность в данном направлении.

Средства массовой информации представляют собой один из важных институтов общества и канал транспарентности государства. Вместе с тем, общеизвестно, что даже развитая демократическая система гражданского правового общества не гарантирует отсутствие социальных проблем различного рода: начиная от обеспечения личных свобод и самоуправления, заканчивая стремлением власти и элиты сузить границы общественного социального контроля граждан за своей деятельностью. Можно согласиться с А. Зубовым, который подчеркивал, что гражданское общество не может быть целью политических устремлений. Оно – механизм, позволяющий обществу сосуществовать с государством и отстаивать свои интересы. Если государство перестает быть социальным инструментом, оно начинает "обольщаться собственной самодостаточностью" на фоне растущей гражданской апатии. Поэтому необходимо уточнить, что понятие гражданского общества в работе будет нами трактоваться не как форма общественного устройства, а как определенный срез общественной жизни, как социум, где граждане имеют возможность реально воздействовать на социально-политические процессы и тем самым разделять ответственность за все, что происходит в обществе. Этот ракурс позволяет увидеть особую роль СМИ в данном процессе. [Зубов А. Современное русское общество и civil society: границы наложения //Pro et Contra, 1997. Т.2 №4 ]

Современные оценки влияния средств массовой информации на политическое сознание и формирование духовно-нравственных ценностей современного российского общества весьма неоднозначны и даже противоречивы. Среди многих различных точек зрения можно выделить две основные. С одной стороны, довольно распространено представление о том, что политическое сознание и поведение людей существенно зависит от информационного поля, создаваемого СМИ. В этой связи уместно привести слова Э. Денниса, предполагающего, что "СМИ "формируют" наше мышление, "воздействуют" на наши мнения и установки, "подталкивают" нас к определенным видам поведения, например, голосованию за определенного кандидата" [Дэннис, Э., Меррилл, Д. Беседы о масс-медиа / Э Деннис, Д.Меррил. - М.:Рос.-ам.инф.п/ц:Вагриус 1997.]. Ряд других авторов считают, что влияние СМИ на поведение граждан осуществляется путем создания определенного общественного мнения. "Благодаря возможности придавать общественному мнению массовость, СМИ обладают способностью управлять и даже манипулировать им". Более того, отдельные исследователи массовых коммуникаций (а вместе с ними многие политики и журналисты) с недавних пор начали говорить о грядущей эпохе "медиакратии" – власти СМИ, которые уже не столько отражают и интерпретируют действительность, сколько конструируют ее по своим правилам и усмотрению. "Пресса самым непосредственным образом участвует как в производстве, так и в распространении мнений, то есть она не выражает, а создает общественное мнение, она не отражает представления людей о мире, а формирует сами эти представления, а значит, и их видение мира. Производство артефакта, называемого общественным мнением, весьма важная "властная" функция СМИ".

Применительно к России наиболее адекватно компромиссное понимание реального потенциала влияния средств массовой информации на общественное мнение, установки и поведенческие практики населения. Одним из ограничителей реализации значительного потенциала влияния СМИ выступают внутренние противоречия порождаемого ими информационного поля. Как отмечает К.С. Гаджиев, "СМИ, будучи частью современной действительности со всеми ее противоречиями, конфликтами, в той или иной мере воспроизводят их. Поэтому потоки информации состоят из множества противоречащих, нередко взаимоисключающих друг друга сообщений и материалов. И хотя программы и материалы СМИ в своей совокупности оказывают влияние на формирование общественного мнения и духовно-нравственных ориентиров, но они не штампуют их" [Гаджиев, К.С. Размышления о политической культуре совр. России / К.С.Гаджиев // МЭиМО.-1996, №2. - С.26-39]. Иначе говоря, поливариативность информационного поля, расширяющего свободу выбора населением источников информации, объективно снижает зависимость их поведения от влияния СМИ. При согласованных общих действиях средств массовой информации (например, предвыборная кампания Единой России и вновь избранного Президента В. Путина), их влияние резко возрастает. Эффективность воздействия повышается в случае достаточно длительного постоянного транслирования какого-то идеологического концепта, пусть даже и ограниченным числом СМИ. Это подтверждается многими исследователями.

Таким образом, влияние средств массовой информации имеет кумулятивный характер, т.е. его эффект накапливается, аудитория изменяет свое мнение не сразу после получения информационного сообщения, а по мере накопления определенного количества информации. Иными словами, влияние СМИ становится более заметным, если оно многоканально и продолжительно.

Масс-медиа в России больше ориентированы на инструментальную роль в социально политической системе и обществе. Вместе с тем, развивается тенденция к усилению их самостоятельности. Часто они имеют собственные цели, которые часто могут не совпадать с интересами общества и используют для их достижения собственные методы. Однако восприятие СМИ как органа социально-политического управления, может не только не повышать авторитет СМИ и доверие к их сообщениям со стороны населения, но, наоборот, снижать его.

Тот или иной выбор (как процесс принятия решения), очевидно, предполагает определенную степень информированности субъекта как важный познавательный компонент ментальности. Для рядовых граждан СМИ являются единственными доступными источниками информации, особенно о деятельности властных структур. Лишь очень ограниченный круг лиц, обладая более полной информацией, может рассматриваться как посредники, трансляторы. Таким образом, мы полагаем, что включенность населения в сферу деятельности и влияния СМИ является одной из основных предпосылок для проявления гражданских позиций.

В современном российском обществе все больше актуализируется необходимость реализации потенциала СМИ не только как инструмента в сложном механизме политики, но и ее творца (четвертой власти). Влияние на политику СМИ осуществляют, прежде всего, через воздействие на информационный процесс, что, в свою очередь, позволяет определенным образом формировать общественное мнение. Основными инструментами при этом являются получение, отбор, препарирование, комментирование и распространение сведений. От того, какую информацию, в какой форме и с какими комментариями получают субъекты политики, во многом зависят их последующие действия.

СМИ осуществляют отбор сведений, которые поставляются новостными агентствами, сами добывают, интерпретируют и распространяют информацию, позволяя человеку осознать свое место в социальном пространстве. Это само по себе можно расценивать как обладание информационной властью, позволяющую манипулировать общественным мнением населения, задавая критерии отбора информации, степень ее объективности, глубины (редукции) интерпретации, соответствия реальным фактам.

При анализе СМИ в ракурсе воздействия на общественное сознание целесообразно вспомнить о том, что методологические принципы анализа общественного сознания были заложены в трудах представителей западной социологической мысли 
В отечественной литературе обычно отмечают четыре фактора формирования ментальности индивида: его собственный, в том числе -коммуникативный жизненный опыт человека, социально-экономические условия его существования, социальные институты и средства массовой коммуникации, предоставляющие возможность каждому воспользоваться опытом всех во всем многообразии форм и содержания. Однако в большинстве работ доминирует отношение к аудитории как потребителю политической информации, объект манипулирования – "толпа", "масса", потребители. Если аудитория рассматривается как полноправный субъект коммуникационного взаимодействия, то влияние СМИ во многом зависит от того, какую роль в информационном процессе играет сама личность и как она к этому процессу относится. К сожалению, многие политические "технологии", применяемые сегодня в России, базируются именно на первом подходе.

В ракурсе субсидиарное, эффективность воздействия СМИ существенно зависит от того, как та или иная аудитория воспринимает конкретного журналиста, образ конкретного субъекта – носителя информации (того или иного лидера, института, органа власти), и степени понимания, чьи интересы (массовой аудитории, элитных групп, самого СМИ) отражают передаваемые сообщения. Отношение населения к СМИ в целом и отдельным ее видам фиксировалось через оценки доступности, интереса, потребностей, полноты, объема информации, степени доверия к ней.

.

Кроме того, за последние несколько лет печатные масс-медиа во многом утратили свои позиции в формировании общественного мнения, уступив пальму первенства телевидению в силу общего сокращения тиражей периодических изданий. Трудности печатных СМИ усугубляются и тем, что их финансовое положение напрямую зависит от покупательной способности населения, а значительная часть семей не в состоянии позволить себе частую покупку газет или журналов. По данным Союза журналистов России за последние десять-двенадцать лет произошел общий восьмикратный спад тиражей российских печатных СМИ (центральной прессы – в 15 раз).

Еще проблематичнее обстоит ситуация с оценками степени объективности, достоверности СМИ, их потенциалом доверия аудитории. Большинство опрошенного населения (почти 58%) считают информацию, получаемую в СМИ, полностью или в значительной степени достоверной. Но, только 7% опрошенных полностью доверяют ей. Наибольшее доверие вызывает центральное телевидение – 4%, местное телевидение – в 2 раза меньше. Интернету – полностью доверяют только 4% опрошенных, печатным изданиям – лишь 3%. Недостоверной в той или иной степени считают информацию в СМИ – 11,9%. Однако каждый третий не смог оценить степень достоверности этой информации.

Таким образом, общество в целом удовлетворяет вектор изменений в характере информации СМИ, однако полнота и достоверность информационной картины относительным большинством признается недостаточной. 80% опрошенных признает необходимость свободы и независимости СМИ. Однако эмпирические данные подтверждают, что сегодня возможности влияния СМИ на массовое политическое сознание далеко не безграничны. Основными "ньюсмейкерами" для россиян являются в первую очередь члены семьи, родственники (на авторитетность их мнения указывают 28% опрошенных), а также Президент России (20%). Реже россияне прислушиваются к мнению известных и уважаемых политиков (11%); журналистов, комментаторов и ведущих телепередач (5%).

Заключение

Исследователи обращают внимание на новые необычные явления в области СМИ, которыми уже отмечен XXI век. "Они связаны с бурным ростом информационных технологий, которые меняют наши традиционные представления об образе жизни, несут качественные изменения, что сказывается на всех сторонах нашего существования. В этом отношении последние десять лет были особенно важны". В начале XXI в. вице-президент США Альберт Гор заявил о создании информационных супермагистралей, которые свяжут мир и по-новому позволят распространять потоки информации.

"Бурное развитие информационно-коммуникационных технологий в конце XX – начале XXI веков, реалии формирующегося в России информационного общества с неотложностью предполагают поиск новых способов трансляции социокультурного опыта и ставят перед учеными и научной общественностью задачу адекватного объяснения происходящих процессов, их возможной прогностики".

Число пользователей Интернета в России составляет почти 40 млн человек, а к 2015 году оно превысит 60 млн. Темп роста российских информационных технологий более чем в два раза превышает мировой и составляет 20% в год, между тем, доля российских информационных технологий в мировом рынке составляет не более 0,7%, и денежный оборот от них составляет 7 млрд долларов в год.

Руководитель Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям Михаил Сеславинский, выступая с докладом на межотраслевой конференции "СМИ, книгоиздание, полиграфия: итоги и перспективы развития" отметил, комментируя стремительное развитие технологий вещания и, в частности, переход на цифровой способ передачи информации: "Следует, наверное, помнить и о том, что задачу сохранения единого информационного пространства страны никто не отменял. Полагаю, что при доминировании исключительно бизнес-подходов к коммуникациям уже через несколько лет в эфире кабельных сетей Хабаровска и Владивостока будет 10 китайских каналов, в Санкт-Петербурге – 10 финских и шведских, а в Калининграде – 20 польских, немецких и прибалтийских. Как специалист предполагаю, что зарубежные вещатели с нескрываемым удовольствием будут платить деньги российским операторам за подобное активное продвижение на рынке своего информационного продукта". Продолжая доклад, М. Сеславинский также сообщил, что в России было зарегистрировано 66 тыс. 931 СМИ – из них 52 тыс. 641 – печатных, и 14 тыс. 290 – электронных.

Вместе с тем он сказал, что "примерно 45% из них, и прежде всего печатных, находятся в летаргическом сне, оживая лишь в период избирательных кампаний, либо просто выходя от случая к случаю".

Один из авторитетных российских ученых-журналистов Я. Н. Засурский большое внимание уделяет стремительному развитию сотовой телефонии и росту числа мобильных телефонов. "Одна из причин быстрого роста этого сектора цифровой коммуникационной технологии, -пишет исследователь, – связана с либерализацией рынка мобильной связи, которая быстро привела к постоянному снижению цен и ежемесячному увеличению числа пользователей на 1 млн. Это соответствует глобальным тенденциям. Число пользователей телефоном в секторе GSM в мире уже превысило 1 млрд. Таким образом, в телекоммуникационном секторе сегодня, можно сказать, преобладающим, наиболее доступным информационным средством является сотовый телефон".

Интернет вносит изменения в технологическую и социальную сущность политической журналистики как одной из основ политических процессов, изменяя язык, стиль изложения, трансформируя традиционные жанры. Его развитие перемещает в киберпространство дискурс традиционных СМИ. Граница между сетевыми СМИ и традиционной прессой, приходящей в Сеть, в последнее время все больше стирается. Конвергенция Интернета и СМИ создает предпосылки расширения аудитории печатных и вещательных СМИ, объединения ее во времени и пространстве с интернет-аудиторией. Миграция различных форм СМИ в Интернет показывает развитие уникальной мультиканальной среды, которая, объединяя в себе исторический опыт традиционных СМИ и новые возможности мультимедиа, обеспечивает едиными средствами доставку всех форм информации, поддерживая обратную связь с каждым пользователем.

Можно говорить также о том, что и государственная политика, и законодательство в области СМИ сегодня претерпевают существенные преобразования. "Этот важный аспект, существенный для укрепления демократического характера СМИ, объясняется происходящими в мире стремительными геополитическими изменениями. Тут и возрастающий интерес к информации как таковой, и всеобщее движение в сторону демократизации общества, и давление со стороны международного сообщества, и непреодолимое воздействие новых информационных технологий. Какая бы обстановка ни складывалась в конкретном государстве, правовые и политические вопросы в области СМИ все больше и больше становятся там предметом интенсивного обсуждения".

Тема 6. Экономика: наука и хозяйство

Экономика (от гр. oikos — домашнее хозяй​ство и nomos — правила):

I.  система хозяйствова​ния, включающая от​расли материального производства (про​мышленность, сель​ское хозяйство, транспорт и т. д.) и нематериальной сфе​ры (образование, куль​тура, здравоохранение и т. д.), обеспечиваю​щая общество матери​альными и нематери​альными благами.

Она обеспечивает людей материальными условиями су​ществования — продуктами питания, одеждой, жильем и иными предметами потребления.

II.  наука, которая исследует, как люди в условиях ограниченности ресурсов удовлет​воряют постоян​но растущие по​требности

I.  Экономика как система хозяйствования (общественного производства):
1. Экономическая деятельность – это производство, рас​пределение, обмен и потребление благ и услуг.

· производство (процесс создания экономиче​ских благ и услуг);

· распределение (разделение продукта или дохода между участвующими в его производ​стве);

· обмен (процесс, в котором вместо продукта получают деньги или другой про​дукт);

· потребление (стадия ис​пользования (предметы длительного поль​зования) или уничтожения (продоволь​ствие) продукта).

2. Производство:

· Материальное производство (произ​водство матери​альных благ и материальных услуг (транс​порт, торговля, коммунальное и бытовое об​служивание))

· Нематериальное производство (производ​ство нема​териаль​ных благ и нематери​альных услуг (образование, здравоохра​нение и т. д.)

Ключевыми понятиями производства являются по​нятия «товар» и «услуга».

Товар — продукт труда, произведенный для прода​жи на рынке. Признаки товара:

· должен быть предназначен для обмена (обладает стоимостью — овеществлен​ным в товаре трудом); 

· должен удовлет​ворять потреб​ность человека (обладает по​требительной стоимостью – полезностью для потребителя);

· должен обладать способностью обме​ниваться на другой товар (обладает мено​вой стоимостью)

Услуга — результат полезной деятельности пред​приятий (организаций) и отдельных лиц, направлен​ной на удовлетворение определенных потребностей на​селения и общества. Производство материальных и нематериальных услуг называется сфера услуг.

3. Основная проблема экономики – удовлетворение неограниченных (постоянно растущих) потребностей людей за счет ограниченных ресурсов. Кривая про​изводственных возможностей. Дефицит ресурсов.

· Потребность — это необходимость в чем-либо для поддержания и развития жизнедеятельности личнос​ти и общества в целом. 

· Экономические блага — это средства, необходимые для удовлетворения потребностей людей и имеющиеся в распоряжении общества в ограниченном количестве. Для создания экономических благ необходимы ресурсы. 

· Ресурсы, которые участвуют в процессе производ​ства товаров и услуг, называют факторами производ​ства (см. п. 2.2.).

II.  Экономика как наука
II.1. Экономика — это совокупность конкретных эко​номических дисциплин, таких как экономика промыш​ленности, экономика сельского хозяйства, экономика труда, финансы и кредит, экономическая статистика и математика.

II.2. Экономика как наука:

· основные задачи (поиск путей эффективного ведения хозяйства; поиск оптимальных механизмов использования ресурсов в условиях их ограничен​ности и безгра​ничности пот​ребностей);

· предмет исследования (экономические отношения, связи и взаимозависимости, возникающие в процессе развития экономики с производ​ством товаров и услуг);

· особенность  (основной акцент делается на функциональных, а не на причинно-следственных связях)

II.3. Функции:

·  познаватель​ная; 

· методологи​ческая;

· практиче​ская (прагма​тическая);

· образова​тельная;

· идеологи​ческая.

II.4 Функции экономической теории взаимосвязаны и проявляются одновременно в разных формах.

В современной экономической теории используются два уровня анализа: микроэконо​мический и макроэкономический.

· Микроэкономика (гр. mikros — малый) – наука о потребителях, фирмах и отдельных отраслях. Рассматривает проблемы ограниченности ресурсов, вы​бора, альтернативной стои​мости, цены, изме​нения спроса и предложения отдельных товаров на отдель​ных рынках и т.д. Основные субъекты: фирма и домохозяйство

· Макроэкономика (гр. mak-ros — длинный, большой) – наука о хозяйстве в целом, об экономическом здоровье страны и мира. Рассматривает проблемы безработицы и занятости, увеличения объемов производства, эко​номического роста, преодо​ления инфляции и т.д. Основные субъекты: фирма, домохозяйство и государство

Экономика тесно связана с другими науками: социо​логией, культурологией, политологией, историей, пра​воведением.
                Перечень тем и литературы для рефератов.
1. Тема реферата по обществознанию: "Основные теории зарождения жизни на земле".

2. Тема реферата по обществознанию: "Развитие человека как личности и индивида".

3. Тема реферата по обществознанию: "Значение технического прогресса в жизни общества".

4. Тема реферата по обществознанию: "Материя и субстанция".

5. Тема реферата по обществознанию: "Разделение общества на группы".

6. Тема реферата по обществознанию: "Особенности межличностных отношений".

7. Тема реферата по обществознанию: "Место отдельного человека в жизни общества".

8. Тема реферата по обществознанию: "Диалектика: основные законы, концепции развития и прогресса".

9. Тема реферата по обществознанию: "Общество с точки зрения философской науки".

10. Тема реферата по обществознанию: "Логика и ее значение".

11. Доказательство существования Бога в Древнем мире.

12. Бэкон и Декарт о системе познания.

13. Сущность понятий: бессмертие, жизнь и смерть.

14. Взаимосвязь наук.

15. Взаимосвязь веры, науки и нравственности.

16. Религия и основные виды религиозных вероисповеданий.

17. Сущность православной религии.

18. Буддизм как одно из массовых религиозных направлений.

19. Мусульманство и его место в среде других религиозных течений.

20. Проблема мира и войны в различных философских направлениях.

21. Философские учения Джона Мильтона.

22. Значение досократовской философии.

23. Гармония, вера и разум: взаимосвязь и основные отличия.

24. Место традиций в жизни современного человека.

25. Виды наций и межнациональные взаимоотношения.

26. Экономическое развитие в различные исторические эпохи.

27. Политика и ее влияние на жизнь современного общества.

28. Проблема выбора жизненного пути.
                   Вопросы, задания, тесты для самоконтроля
Онлайн-тесты .  Интернет-ресурс.
                         Литерат
                          1Человек и общество 10-11 кл. под ред. Боголюбова Л.
2 Обществознание в таблицах, 10-11 к
3 . Аверьянова Г.И. Обществознание.
4 глава I. Малышевский А.Ф. Введение в философию, 10-11кл.
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                     3www.alleng.ru/d/econ-nal/econ-nal074.htm‎
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